September 2019

Magazin mit

FRISCHEBOTE

Liebe Kunden,

EDEKA Jens bekommt
Zuwachs // S.2 weiterhin beschreiten wir den Weg in eine gesicherte Zukunft. Das funktioniert wunderbar mit tollen Nachwuchskréften
— den Kaufleuten von morgen. Zusatzlich zu den bereits 14 Auszubildenden haben sich seit August weitere 13 fiir diesen
Beruf begeistern lassen. Sogleich starteten wir mit ihnen allen zu EDEKA Jens traditionellem Azubitag (mehr im Heft).
AuBerdem bilden wir erstmalig zwei Frischespezialisten aus — ein klasse Gewinn fiir Sie und uns — und wir haben auch
in der Verwaltung Zuwachs bekommen.

Des Weiteren finden Sie kostliche, nachhaltige und sportliche Themen sowie Ankiindigungen im Heft. FederweiBer und
Flammkuchen als Saisonhighlight mit Rezept und Artikelempfehlungen, die neue ,,My Bag Up“, die wieder etwas mehr
Plastik einspart und unsere begehrten Laufevents sind dabei.

Und wer so viel bietet, der wird letztlich belohnt: EDEKA Jens gewinnt den EDEKA-Cup 2019 in der Region Nord. Super!

EDEKA-Cup-Sieger
IS.4-5

Events mit
EDEKA Jens // S. 6-7

FederweiBer und
Flammkuchen

//'S.8-9 Viel SpaB beim Lesen! lhr Team von EDEKA Jens



(Kennen-)lernen am EDEKA-Jens-Azubitag

Unsere neuen Azubis

Es ist Tradition, dass EDEKA Jens
seine neuen Auszubildenden nicht
ins kalte Wasser wirft, sondern erst
einmal eine gemeinsame spaBi-
ge — dennoch lehrreiche — Unter-
nehmung anbietet: den Azubitag.
Nachdem sich die 13(!) frischen
Nachwuchskréafte ein paar Tage in
ihre Markten eingearbeitet und akli-
matisiert hatten sowie Mitarbeiter
und Ausbildungspaten kennenler-
nen konnten, stand der Besuch der
Firma Niederegger in Liibeck an.

An diesem Aktionstag machten sich
die 13 Neuen und die 14 Azubis der
weiteren Lehrjahre mit ihren Ausbil-
dungspaten, dem Geschéftsfiihrer
Reimer Jens, der Personalreferentin
Judy Hewawasan und der Leiterin
der Ausbildung und Entwicklung
Angelika Littmann auf den Weg. Vor
Ort wurde den neuen Auszubilden-
den eine Werksbesichtigung beim
weltbekannten Marzipanhersteller
geboten. Die dortigen Mitarbeiter
gaben ihnen interessante Einblicke
in die Betriebsablaufe und schlos-
sen eine Verkostung der Produkte
an. Fir die anderen Teilnehmer ging
es ins Marzipanland Liibeck, in dem
nach einer Erlduterung der Her-
stellung von Marzipan, Figuren aus

Marzipan kreiert werden durften.
Bei einem gemeinsamen Mittag-
essen im EDEKA-Jens-Markt in
Niendorf/Ostsee konnten sich dann
alle etwas ndher kennenlernen. Gut
gestarkt folgte die Vorstellung des
Unternehmens EDEKA Jens.

Die Aus- und Weiterbildung haben
beim Familienunternehmen Jens
einen wichtigen Stellenwert. Der
zertifizierte Ausbildungsbetrieb
setzt hohe MaBstébe, um eine qua-
litativ hochwertige Ausbildung zu
garantieren. Neben der praktischen
Ausbildung im Betrieb, dem Berufs-
schulunterricht und der Teilnahme
an EDEKA-Seminaren werden auch
verschiedene internetbasierte bzw.
per App ausfiinrbare E-Learnings
(,EDEKA-Wissensportal“, ,MegaA-
zubi“) angeboten.

Mit dem Einstieg in das Berufsleben
stehen den jungen Menschen nun
Tiir und Tor weit offen. Die Karrie-
releiter kann erklommen werden —
auch innerhalb des Unternehmens.
Die Chancen auf eine spatere Uber-
nahme in ein festes Arbeitsverhalt-
nis stehen fiir die jungen Azubis
sehr gut, denn das Unternehmen
wéchst kontinuierlich weiter und
freut sich dber engagierte junge
neue Mitarbeiter im Team.

Auch die anderen Azubis
haben den Ausflug genossen



Die neue Kompetenz im Frischebereich

Die Ausbildung zum Frischespe-
zialisten ist nicht nur relativ neu,
sondern auch ein EDEKA exklusi-
ver, besonderer Ausbildungszweig,
der gleich zwei IHK-Abschliisse
sichert. Kreativitat, Kontaktfreudig-
keit sind gefragt — kaufmannisches
Geschick und Waren- sowie Fach-
kompetenz werden vermittelt.
EDEKA Jens hat in diesem Jahr
erstmalig zwei Auszubildende ein-
gestellt, die diese Zusatzqualifika-
tion erlernen. Lea Marion Pries und
Marvin Lindner sind am 1. August
in GroBenbrode und Heiligenhafen
gestartet. Aber wie sieht die Aus-
bildung zum Frischespezialisten
aus? Was muss man dafiir mitbrin-
gen und was macht ein Frische-
spezialist (iberhaupt? Die beiden
geben einen Einblick.

,Im Grunde ist es zundchst eine
normale Ausbildung zum Einzel-

handelskaufmann mit allem, was
dazugehort. Sie geht tiber drei Jah-
re und wird von der Berufsschule
und verschiedenen Seminaren zur
Warenkunde begleitet. Speziell ist
allerdings, dass wir uns auf die
Frischebereiche spezialisieren.
Wir werden vornehmlich im Obst-
und Gemiisebereich wie auch den
Frischetheken eingesetzt. Zu den
Tatigkeiten erhalten wir abge-
stimmte Seminare. Sie beinhalten
eine umfassende Verkaufs-, Zu-
bereitungs- und Beratungskom-
petenz und sind fachiibergreifend
aufgebaut. So konnen wir spater
Tipps geben, welcher Wein zu
welchem Kése passt, welches Ge-
miise zu welchem Fleischgericht
und dergleichen“, beschreibt Lea
Marion Pries. Sie lernte EDEKA
Jens bereits im Vorfeld als Schi-
lerin kennen. Aus dieser Freude bei

der Arbeit heraus bewarb sie sich
und erfuhr von dem Frischespezi-
alisten.

,Um unsere Frischekenntnisse
mit Hintergrundwissen zu fiillen,
werden Pflicht- und Wahlmodule
zu den Bereichen Fleisch, Wurst,
Kése, Feinkost, Obst und Gemiise
sowie Fisch, Molkereiprodukte,
Wein und Spirituosen und mehr
besuchen. Wir lernen zudem Ko-
chen und eine besondere Waren-
prasentation — das wiederum ist
in Blocke wie ,Vital‘, ,Party‘, ,Gour-
met* und ,Menii* aufgeteilt®, fiigt
Marvin Lindner hinzu. Er hat be-
reits einige Praktika in Heiligenha-
fen absolviert und wollte demnach
auch die Ausbildung starten. Judy
Hewawasan beriet ihn zum Fri-
schespezialisten und er war gleich
begeistert. Jetzt lernt er den Markt
von einer neuen Seite kennen.




EDEKA Jens zum Zweiten!

Auch 2019 schafft es EDEKA Jens
in Heiligenhafen zu begeistern. Der
Marktwurde nach demzweiten Platz
2018 nun EDEKA-Cup-Sieger der
EDEKA-Region Nord.

In der Kategorie ,selbststandiger Ein-
zelhandel (iber 2 000 Quadratmeter
Verkaufsflache“ gewann die Mann-
schaft von Inhaber Reimer Jens. Es
geht einfach darum: Wer ist der beste
Einzelhandler in der Region? Diese Fra-
ge wurde hinsichtlich der Frische, der
Kompetenz, der Produkte und Krea-
tivtat, hinsichtlich des Serviceangebo-
tes und der -qualitat sowie der Vielfalt
beleuchtet. Das Ergebnis: EDEKA Jens

in Heiligenhafen hat all diese Vorziige
in herausragender Weise zeigen kon-
nen. Ob anonym gefiihrte und offizielle
Testeinkdufe, Gesprache mit den Mit-
arbeitern, Zahlen des Marktes — (iber-
all setzte sich das Team in Heiligenha-
fen erneut durch. ,Wir bieten ein in der
Tiefe und Breite (iberzeugendes Sorti-
ment, das keine Wiinsche offenlasst.
Das Resultat sind zufriedene Kunden
und als weitere Bestdtigung nun
auch der Gewinn des EDEKA-Cups®,
zeigt sich Marktleiter Philipp Mangliers
erfreut (iber die Auszeichnung.

,Der im Februar 2012 eroffnete Markt
im Hohenweg besticht durch ein hoch-
motiviertes und kundenfreundliches

Team sowie enorme Sortimentsvielfalt:
Auf einer Flache von 2144 Quadrat-
metern punktet der frischegepragte
Markt mit rund 25000 Artikeln — da-
runter zahlreiche regionale Speziali-
taten sowie Bio- und Reformwaren.
Zu den weiteren Highlights zéhlen
ein begehbarer Getrankekiihlschrank,
eine groBe Antipasti- und Salatbar,
eine Smoothiebar sowie ein Online-
shop und Lieferservice“, beschreibt
EDEKA-Nord den Gewinner-Markt und
lobte an allen Seiten.

Der Gewinn bedeutete auBerdem, dass
sich das Team auf dem zweiten Platz
von 2018 keineswegs ausgeruht hat,
sondern stets daran arbeitet, seinen

Kunden das optimale Einkaufserlebnis
zu bieten. Zu guter Letzt qualifizierte
sich EDEKA Jens Heiligenhafen mit
dem EDEKA-Cup-Sieg automatisch
fiir den nationalen Entscheid. ,,Die
Konkurrenz in Deutschland ist aber
&duBerst stark. Dieses Jahr konnte sich
ein anderer Mitbewerber durchsetzen.
Wir geben aber unser Bestes und viel-
leicht kommt der nationale Pokal auch
noch zu uns an die Ostsee*, beschreibt
Verkaufsleiter Swen Rahtjens.
Ubrigens: Durch die Baderregelung hat
der Markt auch sonntags von 11 Uhr
bis 17 Uhr gedffnet — was nicht nur die
Wochenendbesucher der Kiistenstadt
freuen wird.

e

Ein wichtiger Faktor fiir den Pokal ist die
Frische im Markt. Die passt auf ganzer Linie. |

Nachhaltigkeit ist im Molkereiproduktbereich gegeben.
Moderne Kiihlungen laufen absolut energieeffizient

Service erhalten Kunden nicht al-
lein durch die Mitarbeiter. Uberall
im Markt zeigen sich tolle Dienst-
leistungen, die das Einkaufen noch
angenehmer machen.




Gut sortiert und kompetent beraten. Die Wein- und Spirituosenabteilung be-

geistert immer wieder mit Auswahl, Design und versierten Ansprechpartnern
- e
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Gewinner
EDEKA-Cup
2019

Kategorie:
tiber 2.000 m? Verkaufsflache




Feuerwehrmettwurst-Sonderverkauf
in allen Markten

Auch 2019 startet im November die
groBe Spendenaktion von EDEKA
Jens fiir die Jugendfeuerwehren der
einzelnen Regionen! Und Sie kénnen
helfen! Entweder Sie kaufen im No-
vember die kostliche Gutfleisch-Feu-
erwehr-Mettwurst mit dem Kon-
terfei des Brandbekdmpfers oder
Sie kommen zu den verschiedenen
Veranstaltungen an den Mérkten und

spenden direkt. Vor Ort informieren
die jungen Feuerwehrleute mit ihren
Warten iiber ihre Ausbildung und die
unbezahlbare Arbeit, die sie erbrin-
gen. Begleitet werden die Aktionen
von Vorfiihrungen der Einsatzfahr-
zeuge oder Kulinarischem aus dem
Hause Jens.

»Auf ehrenamtlicher Basis opfern die
Mitglieder der Freiwilligen Feuerweh-

ren ihre Freizeit zu unserem Schutz
— neben Schule, Studium oder Beruf.
Wir von EDEKA Jens als Teil der Inf-
rastruktur der jeweiligen Feuerwehr-
standorte sind uns der wichtigen Ar-
beit unserer Nachbarn bewusst. Mit
der Aktion mochten wir mit unseren
Kunden unbedingt einen Beitrag leis-
ten”, erlautert Vertriebsleiter Swen
Rathjens.

an'die’Jugendfeuerwehr

proverkaufter

Feuerwehrmettwurst

im'November S

www edeka-jens.de

Erntedank — in Born wird eingekellert

Im Herbst an den Winter denken! EDEKA
Jens in Born schaut voraus und geht da-
mit auch den Weg vieler treuer Kunden.
Ab September wird in der Filiale wieder
ein Aufbau mit Kiirbissen, Kartoffeln,
Apfeln und weiteren Obst und Gemiise
aufgebaut. ,,Bei unseren Kunden ist das
Thema Einkellern noch aktuell und wird
nachgefragt. Mit dem Aufbau bieten und
animieren wir, wieder groBere Mengen
der erntefrischen Erzeugnisse zu kaufen
und diese einzukellern. Dabei helfen wir
auch gern, Kartoffeln und Co. zum Fahr-
zeug zu bringen®, beschreibt Marktleite-
rin Beate Ehlert.

Einkellern?

——
&

¢ Produkte begeistern mit Erntefrische und Regionalitét.

¢ Die Erzeugnisse halten bei gewissen Bedingungen bei niedrigen Temperaturen und einer Luftfeuch-
tigkeit um 80 % lange, Vitamine sowie Néhrstoffe bleiben erhalten und Obst und Gemiise schmecken
im Winter noch schon frisch.

e Erzeugnisse sollten frei von Druckstellen sein und eine unversehrte AuBenhaut aufweisen.

* Produkte diirfen nicht zu nah an Apfeln gelagert werden.
Sie verstromen ein Reifegas, das den Stoffwechsel anregt.
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Der 35. Sund- und Kiistenlauf mit
insgesamt 195 Finishern fand
bei besten Laufbedingungen
statt. EDEKA Jens ging erneut als
Sponsor und mit einigen Mitar-
beitern — darunter Inhaber Rei-
mer Jens — ins Rennen.

Gemeinde
GroBenbrode Jens Reise (ber-
nahm fiir alle Distanzen den
Startschuss. Es gab wie (blich
vier Distanzen — den Bambi-
ni-Lauf (1,3 km), den Fitnesslauf
(5,5 km), den Kiistenlauf (10 km)
und den Sundlauf (20 km). Dabei
erzielten GroB und Klein hervor-
ragende Zeiten. Allen voran der
bereits mehrfache Sieger des
Sundlaufes Dennis Mehifeld vom
Liibecker SC. Er schaffte die 20
Kilometer in grandiosen 1:14,32
Stunden.

Auch die Teilnehmer aus dem

Biirgermeister  der

Mitternachtslauf

Hause Jens (iberzeugten. Reimer
Jens Sohn schaffte es bei den
Bambinis ganz oben aufs Trepp-
chen. Bei den Distanzen von 10
und 20 Kilometern war EDEKA
Jens ebenfalls auf dem Podest
vertreten. Ebenso wichtig war
sicherlich die Verpflegung des
Sponsors EDEKA Jens. Direkt am
Zieleinlauf sorgten 40 bereitge-
stellte Kilogramm Bananen fiir
Energie und zehn Kisten Wasser
fiir die notige Fliissigkeitszufuhr.

Zum 35. Jahrestag des Sund-
und Kistenlaufs erhielten dieses
Jahr auch die Organisatoren eine
Urkunde. Den meisten Applaus
und groBen Respekt erntete aber
Peter Backhausen, der mit 86
Jahren ohne Unterbrechung zum
30. Mal in Folge gemeinsam mit
seiner Frau Maria Alice — auBer in
diesem Jahr —am Start war.

Claudia Riecke, 2. Platz (10 km), Theo Jens, 1. Platz
(Bambini) und Karolina Rathjens, 2. Platz (20 km)

Die Gewinner und ihre Zeiten
Bambini (1,3 km): Theo Jens und Tony Lucyga, TSV Flintbek, beide 5:04 Minuten

Fitnesslauf (5,5 km): Ménner — Florian Kahlstatt, 21:39 Minuten
Frauen — Marit Bohm, Hamburger SC, 27:34 Minuten

Kiistenlauf (10 km): Ménner — Jan Dankmeyer, VL Liibeck 43:05 Minuten,
Frauen — Renata Tassotto 50:19

Sundlauf (20 km): Ménner — Dennis Mehlfeld, Liibecker SC 1:14,32 Stunden
Frauen — Angelika Eggert 1:37,34 Stunden

Knapp 640 Léufer starteten dieses Jahr beim 31. Mitter-
nachtslauf. Was fiir eine grandiose Beteiligung. Und auch
hier war EDEKA Jens als Hauptsponsor am Start. Angelika
Eggert (00:48:43), Jennifer Kiebelstein (01:03:44), Chris-
tine Liidtke (00:54:19), Karolina Rathjens (00:48:42),
Swen Rathjens (00:47:13) und Claudia Riecke (00:50:11)
zeigten auf der 10-Kilometer-Distanz tolle Zeiten. Swen
Rathjens nahm zudem noch am 5-km-Lauf teil.

Auch kulinarisch zeigte sich EDEKA Jens als Sponsor in
Hochstform. Wie eh und je brachte das Marktteam die
Sportler mit Apfeln, Bananen, literweise Wasser und je-
der Menge guter Laune nach vorn.

So sollte es sein. Und so erlebten alle eine wunderbar
sportliche Nacht.




Der Geschmack des Spatsommers
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lichkeiten wie Kdse oder Antipasti. Warum aber wird gerade der Federwei-
Be ab September so heiB ersehnt und wieso ist der Flamm- oder Zwiebel-
kuchen so passend? Der FederweiBe ist weder Traubensaft noch ein Wein.
Die Zwischenform (iberzeugt durch Frische und Spritzigkeit mit fruchtigen
Aromen. Jedes Jahr lesen die Winzer Ende August die friihen reifen Trauben
und verarbeiten sie zu Most. Durch das Zufiigen von Hefe gért das Getrank.
Es entstehen Alkohol und das typische Prickeln. Unfiltriert — voller guter In-
haltsstoffe und Aromen — kommt der FederweiBe dann zu EDEKA Jens. Ob
jemand den FederweiBen liebt und sich als optimalen Begleiter eine Quiche
zubereitet oder andersherum — Fakt ist: Die erfrischenden, leichten und suiB-
lichen Noten des FederweiBen balancieren Quiche, Flammkuchen und Co. mit

=
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deftig-herzhaftem Geschmack optimal aus. So schaffen beide am Gaumen die
Geschmacksexplosion, die das Traumpaar so beliebt machen.

Wissenswertes:

e FederweiBer sollte immer stehend gelagert und transportiert werden: Die
Flaschenverschliisse sind aufgrund der weiteren Gérung luft- und somit
auch feuchtigkeitsdurchléssig.

e Die Flaschengarung verandert taglich den Geschmack. Ist er lhnen zu siB,
lassen Sie ihn bei Zimmertemperatur ziehen. Trifft er den gewiinschten Ge-
schmack, stellen Sie ihn kalt, um die Garung zu stoppen.

e Es gibt auch Federroten. Dieser verhdlt sich genauso wie FederweiBer,
schmeckt aber etwas herber und kraftiger.

Quiche Lorraine

Zutaten fiir den Belag:

e 400 g gekochten Schinken e 100 g rohen Schinken
e 4kleine Zwiebeln 2 EL Petersilie ®1 Knoblauchzehe ® 5EL Salz
o Pfeffer 200 g geriebener Edamer e 200 ml Sahne

Zutaten fiir den Miirbeteig:

e 130 g Butter ® 200 g Weizenmehl e Salz/Pfeffer ® 1 EL gerie-
bener Edamer e 1 Knoblauchzehe ® Trockenerbsen zum Blind-
backen, Backpapier

Zubereitung:

1. Fiir den Teig: Butter in einer groBen Schiissel mit Mehl ver-
kneten, 2-3 EL kaltes Wasser, Salz, Pfeffer und Kase dazu-
geben. Knoblauch schélen und dazupressen.Alles zu einem
Teig verarbeiten. Teig in Folie wickeln und 1 Stunde kiihl
stellen.

2. Fiir den Belag den Schinken fein wiirfeln. Zwiebeln scha-
len und fein hacken. Schinken, Zwiebeln und gehackte
Kréuter vermengen. Knoblauch schélen und dazupressen.

3. Die Eier in einer Schiissel mit Salz, Pfeffer, Kase und der
Sahne verriihren.

4. Den Backofen auf 200 Grad Ober-/Unterhitze (Umluft
180 Grad) vorheizen.

5. Den Teig nochmals durchkneten, ausrollen und in eine
Springform von 28 cm legen, einen Rand von 2 cm hoch-
ziehen. Mit dem Backpapier auslegen, die Trockenerbsen
einfiillen und 15 Minuten blind backen. Aus dem Ofen
nehmen, etwas abkiihlen lassen, Trockenerbsen und
Backpapier entfernen.

6. Die Schinken-Zwiebel-Krauter-Mischung auf dem Teig
verteilen und die Eiersahne dartibergieBen.

7. Die Quiche Lorraine 45 Minuten backen, aus dem Ofen
nehmen und lauwarm servieren.




Elsasser Flammkuchen,
Zwiebelkuchen oder

Quiche Lorraine 2 -

je 375-/400-g-Packung .

(1 kg ab 6.98) ) -
-

lienischer
ederweiBBer oder

Roter Sauser
versch. Sorten
je 1-Liter-Flasche

Weizen

Deutschlands bedeutendste

Getreidesorte. Zum  Weizen
gehdren Emmer und Einkorn
sowie Hart- und Weichweizen,
Dinkel und Kamut. Hartweizen
ist sehr kleberreich und wird fiir
Nudeln verwendet, Weichwei-
zen primér fiir Kuchenteige und
Brote. Auch als Flocken, Schrot
(Bulgur), Vollkornmehl, Mehl
oder Ol zu haben. Dinkel enthélt
den hochsten EiweiBgehalt und
punktet mit Mineralstoffen.

Hafer

Hafer ist fiir Suppen, Miislis oder
Brei beliebt. Er hat beachtliche
Mengen an Ballaststoffen und
Proteinen, Vitaminen und bietet
die ganze Bandbreite an Mine-
ralstoffen. Durch beruhigende
Schleimstoffe ist Hafer magen-
freundlich.

Roggen

Ist weit weniger verbreitet und wird als Tierfutter,
Brotzutat oder als Basis von Korn und Wodka einge-
setzt. Roggen hat recht schlechte Klebereigenschaf-
ten, das macht Backwaren weniger ,fluffig, aber
aromatischer. Ein guter Mix aus pflanzlichem EiweiB,
Kohlenhydraten und Ballaststoffen séttigen lange.




10

Zuwachs in der Jens-Familie

Angelika Littmann -
Kiistenkind im Auftrag der Azubis

Angelika Littmann ist am 1. August 2019 als Leiterin des neuen Berei-
ches fiir Ausbildung und Entwicklung ins Team von EDEKA Jens neu
eingestiegen. Trotz anhaltend hervorragender Nachwuchsforderung,
auch dank Personalreferentin Judy Hewawasan, ist im stetig wach-
senden Unternehmen die padagogisch/didaktische Unterstiitzung
gefragt: ,Ich freue mich auf eine spannende Aufgabe. Dafiir werde
ich die Nachwuchskrafte und Ausbilder/Marktleiter vor Ort individu-
ell unterstiitzen, ihnen ihre Stérken und Kompetenzen aufzeigen und
sie Stufe fiir Stufe zum erfolgreichen Ausbildungsabschluss fiihren.
Ihr Erfolg ist letztlich auch ein Erfolg des Unternehmens.“ Die Auszu-
bildenden sollen laut Frau Littmann SpaB an ihrem Beruf haben. ,Als
der Dienstleister flir unsere Kunden im Vollsortiment, in einem tollen
Team mit vielen abwechslungsreichen Aufgaben, ist das sehr gut
maglich. Meine Erfahrung kann da vielleicht auch etwas beitragen
(lacht). ,Denn wer mit engem Kundenkontakt serviceorientiert gut
arbeitet, kann auch taglich Lob erhalten und das macht Freude und
ist die beste Motivation®, fligt die gelernte Diplom-P&dagogin hinzu.
Mit der Fachfrau, die 20 Jahre fiir die EDEKA Handelsgesellschaft
Rhein-Ruhr mbH als Ausbildungsleiterin im Bereich Einzel- und
GroBhandel tatig war, ist EDEKA Jens fiir die Zukunft bestens auf-
gestellt.

Katrin Boldt —
Kompetenz, die sich auszahlt

Mit Katrin Boldt hat EDEKA Jens eine absolute Fachkraft als kauf-
méannische Leiterin eingestellt. Das Aufgabengebiet ist groB und
genau das reizte die neue Kollegin, die erst vor Kurzem aus der
Schweiz zuriick in ihre nordische Heimat kam. ,Es wurde jemand
gesucht, der Abldufe und Prozesse professionalisiert, jemand, der
mit IT, Bilanzierung, Liquiditatsplanung, Immobilien und mehr um-
gehen kann. Auch die aktuelle Umstellung der Warenwirtschaft
steht an. Diese Aufgaben begeistern mich einfach, und so bewarb
ich mich“, sagt die studierte Betriebswirtin. Eine Steuerberaterprii-
fung, leitende Funktionen im Finanzwesen im In- und Ausland, die
Geschéftsfiihrung eines groBen Unternehmens sind Qualifikationen
bester Giite, weshalb EDEKA Jens gleich zusagte. Und beide Seiten
sind von dem Schritt (iberzeugt. Katrin Boldt sagt: ,Ich habe bei
meiner Reise durch die Markte neben der tollen Geschaftsfiihrung
nur freundliche und aufgeschlossene Mitarbeiter getroffen. Auch
das Team im Biiro ist super. Ich brauche nicht stetig neue Men-
schen, sondern mag es, in einer eingespielten Mannschaft Hohen
und Tiefen zu bewdltigen.” Und hier geht sie nun an die Zahlen und
Bilanzen, die ihrer Meinung nach nicht ,trocken“ und ,langweilig“
sind, sondern ein spannendes Gesamtbild eines Unternehmens er-
zeugen.




Der gerade Weg nach vorn

Mit den beiden neuen Mitarbeiterin-
nen Angelika Littmann als Leiterin
Aus- und Weiterbildung und Katrin
Boldt als kaufménnische Leiterin ist
die Fhrungsriege von EDEKA Jens
neu aufgestellt. Diesen Anlass nutz-
te Inhaber Reimer Jens, um die neu-
en Teammitglieder vorzustellen und
gemeinsam mit dem Vertiebsleiter
Swen Rathjens, Personalreferentin
Judy Hewawasan und dem techni-
schen Leiter Martin Jellinghaus ein
Treffen anzuberaumen. Im Beach-
motel in Heiligenhafen besprach
sich die Gruppe und machte sich
Gedanken (iber die zukiinftige Aus-
richtung der Firma. Eines ist klar —
es geht weiter nach vorn.
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Tim Pries

Herzlichen Gliickwunsch zu zehn Jahren im Team von EDEKA Jens. Tim Pries
ist ein reiner Allrounder im Markt auf Burg. In zehn Jahren hat er so ziemlich
jede Abteilung schon betreut, was ihm eine ,wunderbare Abwechslung in der
Arbeit“ beschert. ,,Die Zeit hier im Markt war einfach toll. Das Team wie auch die
Kunden sind klasse. Wir haben viele Stammkunden und als Stammmitarbeiter
kennt man sich nach zehn Jahren natiirlich ganz gut“, sagt er. Zum Jubildum
gab es dann Gliickwiinsche und einen Restaurantgutschein, der sogleich auch
eingeldst wurde.

Der Kaufmann ist ein EDEKA-Gewéchs. Schon seine Lehre hat er in einem OI-
denburger EDEKA absolviert und nach ein paar Zwischenstopps landete er am
26. Juni 2009 im Markt in Burg. ,Ich hatte mich auf gut Gliick beworben, am
nachsten Tag wurde ich schon zum Gespréch eingeladen und wieder einen Tag
spater war ich schon im Markt. Und da mdchte er nach seinem Wunsch gern
noch weitere zehn Jahre bleiben.

Geschaftsfiihrer Reimer Jens, stellv. Marktleiter Marcus Bais und Team sagen
herzlichen Gliickwunsch und Danke!
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Ihre Aufgaben:
* Flihrung von Verkaufsmitarbeitern
inkl. Personaleinsatzplanung
* Warenbestellung
* Umsetzung von Prasentationsvorgaben

- Uberwachung von Kennzahlen
* Warenannahme und -verraumung

Ihr Anforderungsprofil:

» Einschlagige Berufsausbildung
(z. B. Kaufmann im Einzelhandel)

» Mehrjahrige Berufserfahrung in einer
leitenden Position im Einzelhandel

* Freude am Verkauf und hohe Kundenorientierung
» Belastbarkeit, Zuverlassigkeit und Flexibilitat
* Bereitschaft zur Arbeit an den Wochenenden

Wir bieten eine langfristige Perspektive in einem wachsenden Unternehmen.
Haben wir lhr Interesse geweckt? Dann freuen wir uns auf lhre aussagekraftige
Bewerbung per E-Mail an
judy.hewawasan@t-online.de




NACHHALTIG LECKER!

LUVE enthidlt das einzigartige EiweiB der heimischen SiiBlupine. Das hochwertige
EiweiB ist dem MilcheiweiB recht dhnlich und eignet sich hervorragend zur Her-
stellung von Milchprodukt-Alternativen. Dariiber hinaus leistet die Lupine einen
wichtigen Beitrag zur Landbewirtschaftung, bindet Stickstoff und verbessert so die

Bodenqualitat.
—

DESSERTS

verschiedene Sorten
150 g Becher

LUGHURT

verschiedene Sorten
500 g Becher

RLAIT BOm. B
Pl eci § T Fl
DESSERT™

Bl

LUVE EIS

DIE PFLANZLICHE ALTERNATIVE

AuS DEM HKiiHLREGAL!

e cAl
ElS . o | senompuss
verschiedene Sorten

¢ LAKTOSEFREI*

450 g Becher | X s
- LUPINEN AUS "" A
DEUTSCHLAND B

2Y/¢® soanrrer

OHNE &~ 2 /@l -~
GENTEGHNIKa “GLUTENFREI**
adig 7
Von Natur aus MADE WITH LUVE.DE

**ausgenommen Keks & Kakao, Keks & Karamell
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Gewinnen Sie mit EDEKA Jens
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I Lustauf leckeren Kaffee? Dann machen Sie mit bei unserem Gewinnspiel! Mit etwas Gliick kann diese , Tchibo Cafissimo Tuttocaffe rosso” schon |

| bald in lhrer Kiiche stehen und Sie mit aromatischem Kaffeegenuss verwéhnen. |
Mitmachen ist ganz einfach: Losen Sie das Sudoku-Réatsel und geben Sie den Gewinn-Coupon bis zum 21. September 2019 in Inrem EDEKA-Jens-

I Markt ab! Unter allen richtigen Losungen verlosen wir den Gewinner oder die Gewinnerin. Wir driicken Ihnen die Daumen!
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Teilnehmen kann jeder ab 18 Jahre, ausgenommen sind EDEKA-Mitarbeiter
und deren Angehdrige. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Keine Baraus-
Name zahlung. Datenschutzhinweis: Wir weisen Sie darauf hin, dass Ihre Angaben
- ausschlieBlich zur Bearbeitung Ihrer Teilnahme an der Verlosung von uns
gespeichert und genutzt werden. Wir gewahrleisten den streng vertraulichen
Umgang mit lhren Daten und werden diese loschen, sobald sie nicht mehr
Adl’eSSG zur Durchfiihrung bendtigt werden. Eine Weitergabe Ihrer Daten an Dritte
erfolgt nicht. Der Schutz Ihrer Daten ist bei uns oberste Prioritat. Wir haben
bereits jetzt unsere Datenschutzhinweise fiir Sie aktualisiert und sind daran
interessiert, auch weiterhin eine gute Beziehung zu lhnen zu pflegen und
Ihnen Informationen zu unseren Aktionen zukommen zu lassen. Deshalb ver-
arbeiten wir auf Grundlage von Artikel 6 Abs. 1 Buchstabe f der Européischen
. Datenschutz-Grundverordnung Ihre Daten. Wenn Sie dies nicht wiinschen,

Te l efon n U m m e r' konnen Sie jederzeit bei uns der Verwendung Ihrer Daten widersprechen.
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Jens Mérkte Jens GmbH & Co. KG

Burg auf Fehmarn

Am Mellenthinplatz 14b e 23769 Fehmarn
Tel.: (04371) 9095
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info.jens.nord@EDEKA.de
www.EDEKA-Jens.de
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Das geistige Eigentum in Wort, Bild, Idee und Design liegt, so-
weit nicht anders angegeben, bei der ProExakt GmbH. Alle ge-
stalteten Anzeigen sind ebenfalls urheberrechtlich geschiitzt.
Nutzung und Nachdruck sind nur mit schriftlicher Genehmi-
gung der ProExakt GmbH gestattet. Angaben zu Terminen etc.
sind ohne Gewéhr.

Bei dem Projekt Markizeitung mit einer Gesamtauflage von
zurzeit ca. 1800000 Exemplaren handelt es sich um ein
marktbezogenes individuelles Printprodukt fiir selbststéndige

EDEKA-Kaufleute.

Hier konnen Sie uns finden:

EDEKA Jens — Burg/Fehmarn
Am Markt 27 e 23769 Burg/Fehmarn
Tel.: (04371) 2455 o Fax.: (04371) 864958

EDEKA Jens — Heiligenhafen
Hohenweg 4 e 23774 Heiligenhafen
Tel.: (04362) 5066037 © Fax: (04362) 5066056

EDEKA Jens — WeiBenhduser Strand
Dorfplatz ® 23758 WeiBenhéuser Strand
Telefon: (04361) 3409 e Fax: (04361) 52822

EDEKA Jens — Gehlsdorf
SchulstraBe 5 ® 18147 Rostock-Gehlsdorf
Tel.: (0381) 6668544 e Fax: (0381) 6668545
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lb Like us on
Facebook
www.facebook.com/EDEKA.Jens

Frischemarkt Jens — Niendorf
Paduaweg 3 ¢ 23669 Niendorf/Ostsee
Tel.: (04503) 2823 e Fax: (04503) 6289

EDEKA Jens — Born/Darf3
BéderstraBe 1 ® 18375 Born/Dar
Tel.: (038234) 30101 e Telefax: (038234) 30100

EDEKA Jens — Zingst
HafenstraBe 2 ® 18374 Zingst
Tel.: (038232) 17994 e Fax: (038232) 17995

EDEKA Jens — GroBenbrode
StrandstraBe 1 @ 23775 GroBenbrode
Tel.: (04367) 7175939 e Fax: (04367) 7175938

EDEKA Jens — Priwall
Mecklenburger LandstraBe 51 e 23570 Liibeck
Tel.: (04502) 7773999
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